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BRUXELLES : COUP D’ENVOI DES RESTAURANT
WEEKS DU PROGRAMME « A SLICE OF
QUALITY »

Mortadella Bologna IGP, Cotechino
Modena IGP, Zampone Modena IGP et
Salamini Italiani alla Cacciatora AOP
seront les vedettes des menus de 24
restaurants

BRUXELLES, BELGIUM, February 12,
2025 /EINPresswire.com/ -- Bruxelles,
12 février 2025 - Fins gourmets de
Bruxelles, une occasion a ne pas
mangquer vous attend ! Jusqu'au 27
février, dégustez dans 24 restaurants
de la capitale et des alentours des
menus exclusifs et inédits a base de
Mortadella Bologna IGP, Cotechino
Modena IGP, Zampone Modena IGP et Salamini Italia12ni alla Cacciatora AOP, quatre
charcuteries européennes savoureuses et versatiles en mesure d'atteindre des sommets
gustatifs.

Restaurant Weeks

Les Restaurant Weeks (organisées du 7 au 27 février) sont une nouvelle initiative du projet A
Slice of Quality - Choose PDO and PGl Deli Meats from Europe cofinancé par 'Union européenne
et soutenu par les consortiums de tutelle respectifs de ces spécialités. Lévénement s'adresse aux
gourmets belges et concerne des établissements variés : restaurants tendance et
gastronomiques, cafés plus informels, restaurants italiens et de cuisine du monde... Les chefs
ont adhéré avec enthousiasme au projet, et ont chacun choisi le produit sur lequel centrer leur
carte, pour créer des recettes capables a la fois de surprendre et de régaler. Rendez-vous sur le
site www.asliceofquality.eu pour découvrir la liste compléte !

« Les Restaurant Weeks sont l'occasion unique de mettre en valeur ces produits de grande
qualité. Ceux qui les connaissent déja pourront davantage apprécier tout leur potentiel et partir
a la découverte des différentes propositions des chefs, qui sauront interpréter les produits en
donnant vie a 24 plats et associations. », explique Gianluigi Ligasacchi, Directeur des trois
consortiums de tutelle promoteurs du projet. « Plus d'un tiers des restaurants a choisi de se


http://www.einpresswire.com
http://www.asliceofquality.eu

concentrer sur le Cotechino Modena IGP, un produit moins "immeédiat" que les autres, et pour
cette raison encore plus intéressant a travailler et a proposer aux clients pour les surprendre.
Pour nous, c'est un excellent symbole de la réussite de ce projet, qui se propose de sensibiliser
davantage le public a propos de ces produits, en faisant sortir les consommateurs de leur zone
de confort, pour les amener a comprendre comment ces charcuteries peuvent étre dégustées et
consommeées tout au long de 'année, en étant intégrées dans de nombreuses recettes adaptées
a tous les palais. »

Les clients qui choisiront le menu « A Slice of Quality » auront accés a de nombreux supports de
communication sur la campagne et ses produits, et pourront obtenir de plus amples
informations sur les labels de qualité AOP et IGP, deux « boussoles » qui guident les
consommateurs et les incitent a privilégier les produits authentiques plutét que leurs imitations,
et qui constituent une garantie de qualité.
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